


DAS LOGO

Das Logo appeliert daran nicht nur das
Offensichtliche wahrzunehmen, sondern
seinen Blick zu scharfen, umzudenken, neu
2u sehen.

Metaphorisch wurde das Negative ins Posi-

tive gekehrt. Angehalten sind diejenigen,
die nur sehen was sie sehen wollen.

Wer nicht aufmerksam hinschaut verliert
den Blick auf das Wesentliche.

Den sogenannten ,,Punzen“ der Zeichen
35C3 sind verhindende Leiter angefiigt, die
ein Verweis auf den technischen Aspekt
des FlipFlops zum ,,Memory refresh” sind.

Die Farbigkeit bezient sich auf einen Re-
fresh - von der Frische des Blaues in die
griine Hoffnung.

Das Blau besteht aus 84 %o Cyan, als Homa-

ge an Orwells 1984 - auch das Griin hestent
aus 84 % Gyan und 84 %o Yellow.

Font ist hier der open source GoogleFont
~Anton*.
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Beim Bindchen kommt das Logo ohne
FlipFlop-Leiter aus. Als Einzeiler bietet der
Claim den Raum fiir das Logo.
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DAS REDNERPULT

Hier befindet sich das Logo im oberen Drit-

tel, damit es in den Videobeitragen stehts
sichtbar ist.

Neugierig kommen hier die FlipFlop-Leiter
ins Bild.




REFRESHING MEMORIES

PLERSE HAVE THIS TICKET READY WHEN ENTERING
THE VENUE.

IF YOU CHOOSE TO PRESENT YOUR TICKET ON R
MOBILE DEVICE, PLEASE SET YOUR SCREEN TO
MAXIMUM BRIGHTNESS AND ZOOM INTO THE
BRRCODE BEFOREHAND.
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Die FlipFlop-Elemente unterteilen hier
strukturell das Beamerlayout.
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hier stehen noch weitere Vortrdge und Termine







